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in internet
Dall’individuazione dei contraffattori alla difesa innovativa

di marchi, nomi a dominio e altri titoli di Proprietà Industriale e Intellettuale 

su Website,  Social Network e piattaforme di e-Commerce
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La presente Guida, edizione 2014, è sta-
ta realizzata da Convey Srl sulla base del 
know-how nei campi della P.I., delle meto-
dologie e soluzioni tecnologiche proprietarie 
per la repressione della contraffazione in In-
ternet e delle esperienze maturate nella colla-
borazione con imprese e con importanti Isti-
tuzioni Nazionali ed Associazioni imprendi-
toriali. Per la sua realizzazione si ringrazia 
tutto lo staff Convey. I ringraziamenti van-
no poi alle Istituzioni attive nel contrasto 
alla contraffazione che hanno concretamen-
te collaborato. In primis, la DG Lotta al-
la contraffazione-UIBM - Dipartimento 
per l’Impresa e l’Internazionalizzazione 
del Ministero dello Sviluppo Economico 
(che sostiene anche una più ampia diffusio-
ne della pubblicazione alle imprese aderen-
ti alle principali Federazioni Industriali ed 
Artigiane in Italia), con il Direttore Generale 
Avv. Loredana Gulino, il Vice Direttore Ge-
nerale e Dirigente Div. IV - Politiche per la 
lotta alla contraffazione Dr. Gianluca Scar-
poni, il Dirigente della Div. I - Affari gene-
rali Dr. Francesco Morgia, il Dirigente della 
Div. III - Comunicazione, Dr.ssa Giovanna 
Di Capua; il CNAC – Consiglio Naziona-
le Anti Contraffazione, con l’Avv. Daniela 
Mainini rappresentante del Ministero dello 
Sviluppo Economico nell’ambito del Consi-
glio e Presidente del medesimo negli anni 
2011-2012, nonché la Dr.ssa Francesca Arra 
del Segretariato Generale del CNAC presso 
il MiSE; l’Agenzia Italiana del Farmaco 
(AIFA), con il Prof. Luca Pani Direttore Ge-
nerale, il Dr. Domenico Di Giorgio Dirigente 
Unità Prevenzione Contraffazione e la Dr.ssa 
Marta Gramazio dell’Unità PC; la Guardia 
di Finanza, con il Gen. B.. Francesco Mat-
tana, Capo del III Reparto Operazioni del 
Comando Generale e il Col. t.ST. Giovanni 
Avitabile del Comando Generale; l’AGCOM 
- Autorità per le garanzie nelle comu-
nicazioni, con l’Avv. Francesco Posteraro, 
Commissario e l’avv. Maja Cappello, dirigen-
te dell’Ufficio diritti digitali della Direzione 
Servizi media.

Si ringraziano poi le Associazioni che han-
no collaborato attivamente nella predisposi-
zione dei suoi contenuti: ANFAO – Associa-
zione Nazionale Fabbricanti Articoli Otti-
ci, con il Presidente Dr. Cirillo Marcolin, la 
Dr.ssa Astrid Galimberti Direttore Genera-
le, il Dr. Francesco Gili Vice Direttore e la 

Dr.ssa Cinzia Ronchi Responsabile Ufficio 
Studi; ASSOCALZATURIFICI Associazio-
ne nazionale dei calzaturifici italiani, con il 
Dr. Cleto Sagripanti Presidente, il Dr. Fabio 
Aromatici Direttore Generale e il Dr. Mat-
teo Scarparo Responsabile Area Economica 
e Servizi alle Imprese; ASSOROLOGI – As-
sociazione Italiana Produttori e Distributori 
di Orologi con il Presidente Dr. Mario Pese-
rico e il Dr. Andrea Arnaldi Segretario Ge-
nerale; INDICAM - Istituto di Centromarca 
per la lotta alla contraffazione, con il Pre-
sidente Dr. Mario Peserico e il Segretario 
Generale Dr. Claudio Bergonzi; CENTRO 
STUDI ANTICONTRAFFAZIONE – Di-
partimento del Centro Studi Grande Mila-
no, con la Presidente Avv. Daniela Mainini 
e il Direttore del Comitato Scientifico Prof. 
Avv. Cesare Galli.

Un ringraziamento particolare alla WFSGI 
- World Federation of the Sporting Go-
ods Industry Berna (CH), al Dr. Robbert de 
Kock Segretario Generale e all’Avv. Jochen 
M. Schaefer, Consulente legale WFSGI.

Si ringraziano inoltre tutte le Società di 
Consulenza in Proprietà Industriale e 
gli Studi Legali specializzati in P.I. che 
hanno aderito all’iniziativa Convey anche 
in questa 14° edizione e gli oltre 40 fra que-
sti che hanno collaborato anche ai contenuti 
scientifici dell’opera

Si ringrazia poi, per il Patrocinio e il so-
stegno dell’opera, l’Ing. Alessandro Barberis, 
Presidente della Camera di commercio di 
Torino, il Dr. Guido Bolatto Segretario Ge-
nerale, la Dr.ssa Claudia Savio, Dirigente 
“Area tutela del mercato e della fede pub-
blica” e la Dr.ssa Mariangela Ravasenga, 
Responsabile Settore Proprietà Industriale 
- Centro PATLIB.

In ultimo, un sincero ringraziamento al 
Dr. Gianni Pancot, Amministratore Delegato 
di Sisvel Spa di None (TO), per il 13° an-
no consecutivo “main sponsor” della pub-
blicazione, nonché al Dr. Marino Longoni, 
Condirettore di ItaliaOggi, da ben 14 anni 
partner di Convey nella pubblicazione e di-
stribuzione della Guida.

La presente pubblicazione è proprietà 
intellettuale di Convey Srl di Torino – 
Tutti i diritti riservati ©
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